UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION

ESCUELA DE MARKETING

1. Datos generales

Materia: NEUROMARKETING

Cédigo: MTC403

Paralelo: A

Periodo : Marzo-2024 a Junio-2024

Profesor: ROSALES MOSCOSO MARIA VERONICA
Correo vrosales@uazuay.edu.ec

electrénico:

Premrequisitos:
Codigo: MTC303 Materia: MARKETING ESTRATEGICO

2. Descripcidn y objetivos de la materia

Las Neurociencias y sus aplicaciones: a la direcciéon de organizaciones; a la investigaciéon del consumidor; a las decisiones estratégicas de
segmentacién y posicionamiento; a las estrategias de productos, marcas y precios; a las estrategias de distribucién y comunicaciones

infegradas.

Esta materia se arficula con las demds del eje profesional, tales como Marketing, Marketing Estratégico, Investigacion de Mercados,

Nivel:

Fecha aprobacion: 20/02/2024

4

Distribucién de horas.

Docencia | Practico Autdbnomo: 64 |Total horas
Sistemas Autébnomo
de tutorias
32 0 32 32 96

Comportamiento del Consumidor, Segmentacién de Mercados, entre las mds importantes.

La materia tiene por propdsito comprender los aportes de las investigaciones sobre los procesos cerebrales y el conocimiento de la mente del

cliente como objetivo, en la eleccidon de una marca, compra de un producto o en la interpretacién de los mensajes publicitarios.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

EDUCACION TRABAJO DECENTE
DE CALIDAD Y CRECIMIENTO
ECONGMICO

i

4, Contenidos

1. Introduccion

1.1. Concepto

1.2. Objetivos

1.3. Aplicaciones

2. El cerebro

2.1. La mente

2.2. Los tres cerebros
2.3. Cerebro Primitivo
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2.4. Funcionamiento de la mente

3. Investigacion de mercados y neuromarketing

3.1. Fuentes de informacién del Business Intelligence

3.2. Técnicas de investigacion y su combinacién con el neuromarketing
4. Herramientas de Neuromarketing

5. Metodologia de la investigacion en neuromarketing

6. Insights y los cuatro pasos para el éxito

5. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

. Comprende el sistema de decision del consumidor a través del funcionamiento neuronal y propone soluciones.

Evidencias

-Reconoce que la conducta del consumidor tiene bases bioldgicas y que los

procesos cognitivos son fundamentales en la decision de compra.

Desglose de evaluacién

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -
productos

Evidencia

Descripcién

Contenidos silabo a
evaluar

Aporte

Cadlificacién

Semana

Evaluacion
escrita

Evaluacion escrita

El cerebro, Introduccion

APORTE

Semana: 4 (18-MAR-
24 al 23-MAR-24)

Investigaciones

Investigacién sobre un
tema relacionado ala
materia

El cerebro, Introduccion

APORTE

Semana: 4 (18-MAR-
24 al 23-MAR-24)

Evaluacion
escrita

Evaluacion escrita

El cerebro, Herramientas de

Neuromarketing, Introduccion,

Investigacién de mercados y
neuromarketing

APORTE

Semana: 8 (15-ABR-
24 al 20-ABR-24)

Trabajos
practicos -
productos

Trabajo prdctico

El cerebro, Herramientas de

Neuromarketing, Introduccion,

Investigacién de mercados y
neuromarketing

APORTE

Semana: 8 (15-ABR-
24 al 20-ABR-24)

Investigaciones

Trabajo de investigacion

El cerebro, Herramientas de
Neuromarketing, Insights y los
cuatro pasos para el éxito,
Introduccidn, Investigaciéon de
mercados y neuromarketing,
Metodologia de la
investigacién en
neuromarketing

APORTE

Semana: 10 (29-ABR-
24 al 04-MAY-24)

Trabajos
practicos -
productos

Estudio de Caso aplicado

El cerebro, Herramientas de
Neuromarketing, Insights y los
cuatro pasos para el éxito,
Introduccidn, Investigaciéon de
mercados y neuromarketing,
Metodologia de la
investigacién en
neuromarketing

APORTE

Semana: 10 (29-ABR-
24 al 04-MAY-24)

Evaluacion
escrita

Evaluacion escrita

El cerebro, Herramientas de
Neuromarketing, Insights y los
cuatro pasos para el éxito,
Introduccidn, Investigaciéon de
mercados y neuromarketing,
Metodologia de la
investigacién en
neuromarketing

EXAMEN

20

Semana: 16 (10-JUN-
24 al 11-JUN-24)

Evaluacion
escrita

Evaluacion escrita

El cerebro, Herramientas de
Neuromarketing, Insights y los
cuatro pasos para el éxito,
Introduccidn, Investigaciéon de
mercados y neuromarketing,
Metodologia de la
investigacién en
neuromarketing

SUPLETORIO

20

Semana: 19-20 ( al)
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Metodologia

Descripcién

Tipo horas

Los estudiantes deben leer el libro antes de cada clase, investigar, leer articulos,
preparar material y lectura para clases

Autébnomo

El desarrollo de la materia se llevard a cabo mediante clases magistrales impulsando la
clase invertida, motivando e incentivando la participacion de los estudiantes. Andilisis y
discusion de casos, preguntas en clases, herramientas multimedia y desarrollo de

frabajos aplicados
Criterios de evaluacién

Descripcion

Total docencia

Tipo horas

Se evaluard el aprendizaje de la materia impartida, la capacidad de investigar,
capacidad de entendimiento, cumplimiento de fechas de entrega, contenido
coherente a los temas tratados, orfografia, redaccion, citas bibliograficas

Autdbnomo

Se evaluard el conocimiento adquirido, la coherencia de los temas desarrollados,
capacidad de investigar, participacion, cumplimiento de fechas de entrega, contenido,
orfografia, redaccion,citas bibliogrdficas.

6. Referencias
Bibliografia base

Total docencia

Libros
Autor Editorial Titulo Aho ISBN
Néstor Braidot Gestion 2000 Neuro marketing 2009 9789584241719
Lindstrom, Martin Buyology 2015
Web
Software
Revista
Bibliografia de apoyo
Libros
Autor Editorial Titulo Aho ISBN
Pepe Martinez Rodriguez ESIC Editorial Neuroinsights. La neurociencia, el 2021 978-84-18415-91-3
- consumidor y las marcas
Patrick Renvoisé Editorial UOC Neuromarketing, El nervio de la venta 2013 978-84-9788-495-2
Christophe Morin ]
Néstor Braidot Ediciones Gestion 2000,  Neuromarketing en accion 2013 978-950-641-610-2

Barcelona

Planeta De Agostini
Profesional y Formacion,
S.L

Web

Autor

Titulo

Url

Neuromarketing
latinoamércia

Neuromarketing latinoamércia

www.neuromarketing.la

Software

Revista
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Docente Director/Junta

Fecha aprobacion: 20/02/2024
Estado: Aprobado
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